Sexto Sentido e Somos Diferentes, Somos Iguales
— A Estrategia de Edutainment da Puntos de
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Sumario

A ONG nicaraguense Puntos de Encuentro combinou uma telenovela juvenil transmitida a nivel nacional,
Sexto Sentido, com agdo comunitaria, na sua estratégia Somos Diferentes, Somos Iguales. Um painel de 3
anos com 4.500 jovens mostrou que os espectadores mais expostos tinham atitudes mais equitativas em
termos de género.

Dimensdes-chave

Dimensao Pontuacao

Transferability / replicability 1/3
Impact on gender equality 1/1
Effectiveness 0/1
Efficiency 0/1
Evaluated outcomes 1/1
Sustainability 1/1
Achievement / evidence 1/1
Gender-mainstreaming embedding 1/1
Curator validation 11
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